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Noviembre 2020

Introduccion

La Iniciativa Conjunta de Monitoreo de Mercados (JMMI) es el resultado del esfuerzo conjunto del Grupo de Transferencias Monetarias de Venezuela (GTM), el Cluster de Seguridad
Alimentaria (SA), el Cluster de Agua, Saneamiento e Higiene (ASH) y el Cluster de Alojamiento, Energia y Enseres (AEE). Con esta iniciativa se busca comprender de manera pro-
funda y sistematica los mercados en Venezuela, con el fin de informar las respuestas humanitarias basadas en asistencia en transferencias monetarias, proporcionando informacion
precisa sobre los precios y la disponibilidad de los alimentos bésicos y los articulos no alimentarios acordados dentro del marco de los grupos de trabajo. Esta hoja informativa
proporciona una vision general de los rangos, medianas de precios y disponibilidad de los alimentos y productos no alimentarios evaluados en las zonas cubiertas.
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En colaboracion con cinco socios del GTM vy los clusteres,
se realizé la segunda ronda de recoleccion de datos para el
JMMI con 91 comerciantes en 9 estados dentro del territorio
venezolano. Esta ronda hizo uso de un cuestionario de enfoque
cuantitativo, construido en colaboracion con los miembros del
GTM, y consistio en entrevistas estructuradas con comerciantes
en sus establecimientos. De forma general, se intentd dentro de
cada mercado recolectar por lo menos cuatro precios por cada
articulo evaluado, registrando el precio de la marca comercial
mas economica para cada uno. Para este monitoreo, se hara
reporte de la suma de las medianas de los precios recolectados,
suma a la cual le llamaremos canasta a largo de esta hoja
informativa. Los datos fueron recolectados por los socios entre
el 16y el 23 de noviembre de 2020.

Limitaciones

Todas las conclusiones de esta evaluacion son indicativas; la
cantidad de datos reunidos no es una muestra representativa,
por lo que los resultados no pueden extrapolarse y no son
generalizables a las poblaciones de interés. Las conclusiones
se basan en respuestas auto informadas y, por lo tanto, estan
sujetas a cierto grado de sesgo.

Cifras clave:

9 Estados evaluados 91 Comerciantes entrevistados

" Los productos monitoreados fueron acordados en colaboracion con los socios de los tres clusteres, por medio de procesos de votacion y con la intencion de cubrir la mayor

cantidad de los productos relevantes para su programacion.
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Principales hallazgos y caracterizacion de comerciantes

23 Principales hallazgos:

+ 91 comerciantes fueron entrevistados en 9 estados. En particular, 48 fueron entrevistados
en laregién 1 (Zulia, Tachira y Lara), 22 en la region 2 (Distrito Capital, Aragua y Miranda)
y 21 en la region 3 (Bolivar, Anzoategui y Monagas).

* La divisa mayormente usada para reportar los precios de los productos fue el bolivar
(Bs.), pero el principal medio de pago aceptado en el comercio, reportado por los
comerciantes, fue el efectivo en otra moneda.

* La proporcion de los comerciantes de productos alimenticios y no alimenticios que
reportaron haber experimentado dificultades para reabastecerse en el mes previo
y esperarlas en el mes siguiente a la recoleccion de datos fue muy similar a la de la
primera ronda (Ronda 1: 48% y 79% vs Ronda 2: 46% y 81%).

* La mitad (50%) de los comerciantes que reportaron dificultades para reabastecerse se
encontraban en la regiéon compuesta por Distrito Capital, Miranda y Aragua.

* Entre las principales dificultades experimentadas y esperadas, ademas de aquellas
relacionadas con la escasez de combustible (81% y 85%) y el alto precio de la
gasolina (53% y 62%), el incremento en la tasa de cambio fue una dificultad con
mayor relevancia esta ronda (Ronda 2: 78% y 89% vs Ronda 1: 63% y 80%)>

+ Esta ronda nuevamente, los precios de la mayoria de los productos alimenticios, aquellos
reportados en la region 1 fueron mas frecuentemente los mas altos. En particular, en
la region 2, el precio del metro cubico del agua en camion cisterna fue el mas alto
reportado.

* Lagran mayoriade los comerciantes de productos alimenticios (93%) y no alimenticios
(87%) informaron esperar un aumento en los precios durante el mes siguiente a la
recoleccion de los datos. Entre las razones principales para este aumento, nuevamente
el incremento de la tasa de cambio (99%) es un factor que afecta el mercado®.

Costo de la canasta completa a nivel nacional*:

Bs. 83,619,051
USD § 117.47

2:3.v 8 Por favor, tener en cuenta que los encuestados pueden elegir varias opciones de respuesta, por lo que los porcentajes suman méas de 100%.

“Esta es una de las multiples canastas calculadas que encontrara en las paginas siguientes. Esta es la que incluye todos los productos alimenticios y no
alimenticios evaluados. En esta ronda, en todas las regiones se reportaron precios para agua en camion cisterna, por lo que la canasta completa también
infcluye este producto.

5 Se define como aquellos que ofrecen el valor monetario del intercambio de bienes y servicios al final de la cadena minorista, es decir, entre el vendedor y
el consumidor final (Cash Learning Partnership -CaLP, 2020)

& Se define como aquellos que ofrecen el valor monetario al que el minorista o consumidor final adquiere los bienes al por mayor. Los minoristas, venden
posteriormente al consumidor final, normalmente, en menor cantidad y a un precio mas alto. (CaLP, 2020)

7-Se reportaron los tres principales tipos de comercios. Hay més tipos de comercio reportados, por lo que los porcentajes no suman 100%.

% Los porcentajes corresponden a la principal divisa en la que se reportd el precio para cada uno de los productos.

10 La tasa oficial del BCV, fue extraida del sitio web del Banco Central de Venezuela.

" Esta tasa no se utilizd para conversion de divisas.
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#ar Caracterizacion de los comercios y comerciantes:

Tipo de productos que reportaron comercializar los comerciantes:
Productos alimenticios y no alimenticios 50% (45)

Agua en camion cisterna 24% (22)

Exclusivamente productos alimenticios

Exclusivamente productos no alimenticios

Tipo de comerciantes entrevistados:
Comerciantes minoristas® 45% (41)
Comerciantes mayoristas® 31% (28)

Comerciantes de agua en camion cisterna
Tres principales tipos de comercio visitados en la recoleccion de datos’:

Abasto 28% (19) I
Automercado 21% (14) [ ]

Supermercado de cadena

Cinco principales medios de pago aceptados en el comercio®:

Efectivo en otra moneda 100% (91) ]
Efectivo en Bolivares 87% (79) ]
Pago mévil

Tarjetas de crédito/débito
Plataforma Zelle

Principal divisa en la que reportaron los precios de los productos
evaluados®:

Bolivares 76% (32)

Dolares 24% (10)

Tasa de cambio:

Para este monitoreo se registraron dos fuentes de tasas de cambio (Bs./ dolar americano
(USD)). Primero, la tasa oficial, publicada diariamente en la pagina del Banco Central
de Venezuela (BCV)™ fue la que se uso6 para convertir los precios entre bolivares y
dolares, segun el dia en el que se encuest6 al comercio. Segundo, a los comerciantes
se les pregunto la tasa de cambio en el comercio del dia de la recoleccion de datos’.
En la mayoria de los ocho dias de recoleccion de informacion, la tasa reportada por los
comerciantes fue mayor a la tasa oficial.

Mediana de la tasa de cambio oficial BCV: Bs. 695,929

Mediana de la tasa de cambio reportada: Bs. 762,025


https://www.calpnetwork.org/wp-content/uploads/2020/01/calp-glosario.pdf
https://www.calpnetwork.org/wp-content/uploads/2020/01/calp-glosario.pdf
http://www.bcv.org.ve/estadisticas/tipo-cambio-de-referencia-smc

& Inventarios y capacidad de los comerciantes para reabastecerse (Sl e RS L T o i

Mediana de dias reportados que duraria el inventario de los productos alimenticios y no alimenticios:

Productos Dias Productos Productos higiene personal Dias Productos de limpieza del hogar Dias Productos antivectores Dias

alimenticios alimenticios Jabén personal de bafio 15 Detergente para ropa 15 Repelente de insectos
Elr%rég%igg maiz g Naranja 5  Crema dental 20 Cloro 18 Mosquitero de techo 30
Huevosdegalina 7  Caraotasnegras 10 Papel higiénico doble hoja 15 Guantes de hule 30 Productos qe purificacion y Dias
Aceite vegetal 9  Yuca 5 Toallas higiénicas sin alas 20 Escoba con recogedor 30 almacenamiento de agua
Sal 15 Pasta larga de 10 Champu 20 Toalla de microfibra 25 AQU? embotellé.da 8
trigo enriquecida Gel desinfectante 20 Pastillas potabilizadoras de 30
Arroz 9 gﬂ‘r%?o (blanco 7 Cepillo de dientes 20 Utensilios de cocina (platos, vasos 30 agua -
Frioles 10 Auama 8 Pafiales 18 y cubiertos) Tobo plast|co.cr,on .tapa 30
Sardina enlatada 4 5"35?2222 t“rgﬁ"s. 15 Desodorante en aero'sol 30 Olla con tapa 30 Agua en camion cisterna 1
Paquete de toallas humedas 20
Azicar 9 Guayaba ! Mascarillas quirdrgicas 30
Platano maduro/ 5  Papablanca 7
cambur
Proporcion de comerciantes de productos alimenticios y no alimenticios que reportaron haber Proporcion de 32 comerciantes que reportaron que los
experimentado o esperar experimentar dificultades para reabastecerse en el mes previo y desafios enfrentados para reabastecerse se debian
siguiente a la recoleccion de datos: exclusivamente al COVID-19"":
Mes previo™ Mes siguiente’ ,
Si 46% (32) Si 81% (26) Z'O 1:;{;0(?2)8)
No 54% (37) No 10% (3)

No sabe

La mitad (50% -16) de los comerciantes que reportaron haber experimentado dificultades para
reabastecerse se encontraban en la Region 2, compuesta por Distrito Capital, Miranda y Aragua.

Capacidad para reabastecer productos en el momento de la
recoleccion de datos, reportada por los comerciantes:

Seis principales dificultades reportadas por los comerciantes para reabastecerse en el mes previo a Los comerciantes reportaron estar en la capacidad de

e T . r i 0/.18 i ici
la recoleccion de datos y las que reportaron esperar afrontar en el mes siguiente a la recoleccion™: reabastecerse en promedio del 93% de los productos alimenticios
y no alimenticios para los que reportaron informacion. En particular,

Mes previo™ Mes siguiente™® en la Region 2, este promedio fue menor, 81% para alimentos y

81% (26) I Escasez de. com?ustlt?le I 35% (22) 74% para productos no alimenticios.
78% (25) Tasa de cambio esté subiendo I 80 (23)
53% (17) I El precio de la gasolina es muy alto I 62% (16)

"2 De los 69 comerciantes que comercializan productos alimenticios y no alimenticios.

41% (1 3) _ El tranSpOFte se ha hecho muy lento desde el - 2% (7) ** De los 32 comerciantes que reportaron haber enfrentado dificultades en el mes previo a la recoleccién de datos.
inicio de la crisis de COVID-19 :;aPsog £a¥86 D}ener en cuenta que los encuestados pueden elegir varias opciones de respuesta, por lo que los porcentajes suman
' Dificultades reportadas por 32 comerciantes que reportaron haber enfrentado dificultades en el mes previo a la recoleccion
41% (1 3) _ Los articulos son demasiado caros _ 50% (1 3) %e[ajiﬁcislfades reportadas por 26 comerciantes que reportaron esperar enfrentar dificultades en el mes siguiente a la recoleccion
28% (9) I Precio del transporte es muy alto I 42% (11) gec?eatﬁi 32 comerciantes que reportaron haber enfrentado dificultades en el mes previo a la recoleccién de datos.

® Este promedio representa el promedio de las respuestas afirmativas a la pregunta: ¢ Tiene la capacidad de reabastecer el
inventario de este producto en este momento?, sobre el nimero de productos alimenticios o no alimenticios para el cual estaban
reportando informacion. 3
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¢ Como leer este mapa y diagrama?: Es importante recordar que este mapa y diagrama reflejan las respuestas sobre los origenes de los productos alimenticios reportados por
los comerciantes. Es decir, son representaciones indicativas de las rutas de suministro reportadas por los comerciantes y no deben leerse como un mapa o diagrama de exportacion e
importacion. Ademas, no se puede saber con qué profundidad de la ruta de suministro reportaron los comerciantes. Puede que algunos que hayan reportado el origen de su proveedor

directo y otros el del proveedor de su proveedor.
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Rutas de suministro de productos no alimenticios de higiene personal, almacenamiento y purificacion de agua y antivectores, reportadas por los comerciantes:
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¢ Como leer este mapa y diagrama?: Es importante recordar que este mapa y diagrama reflejan las respuestas sobre los origenes de los productos no alimenticios de higiene
personal, almacenamiento y purificacién agua y antivectores reportados por los comerciantes. Es decir, son representaciones indicativas de las rutas de suministro reportadas por los
comerciantes y no deben leerse como un mapa o diagrama de exportacion e importacion. Ademas, no se puede saber con qué profundidad de la ruta de suministro reportaron los comer-
ciantes. Puede que algunos que hayan reportado el origen de su proveedor directo y otros el del proveedor de su proveedor.
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Rutas de suministro de productos no alimenticios de limpieza del hogar y de cocina, reportadas por los comerciantes:
; Estadodedestino  Orgen doproductos. | Productosimpirs e

w<¢>s Oceano Atlantico
=

Distrito Capital

N

Tachira /Carab°b°

Distrito Capital o5

Detergente para ropa

*

S Miranda 85| 55 ~

- ety

o

('( r
AP N g
’ A Aragua«%a ¢

oy
Cojedes § F
‘\ j ¢ ‘\/I

~ 1

Trujillo ¥ ¢
M

/ e &

=~ Portuguesa ¢ /
y ol > Guarico
L. s At Ve mnd
Mérida } \K / <
It Barinas AW
/ ~—
v \"\.-/\\-*,..--}‘t\_

N

Sl

Colombia |

—

Miranda

e

){ rofibra (para bafio)

y/
/(

Téchira |

COLOMBIA

Productos de limpieza Lara . A
del hogar y cocina - oategui I M ;
- T . Utensilios de cocina
=@ En direccion a la region 1 BRASIL |Bolivar Aragua !
En direccién a la regién 2 Amazonas ] il ; \ .
- reccio c istrito Capital ~ Bolivar| Olla con tapa
= Endireccion a la regién 3
rMonagas “wMonagast~
B Region 1 Brasil 1
Region 2 . . .. Origen de productos por nimero
[ ] Region 3 IReglon 1 Region 2 IReglon 3 de veces que fueron citados
Frontera Internacional I Origen en Origen Maximo = 19 (Zulia - Zulia)
I'___-_j Limite de Estado 0 200 400 o otra region internacional J Minimo = 1

;Como leer este mapa y diagrama?: Es importante recordar que este mapa y diagrama reflejan las respuestas sobre los origenes de los productos no alimenticios de aseo del
hogar y cocina reportados por los comerciantes. Es decir, son representaciones indicativas de las rutas de suministro reportadas por los comerciantes y no deben leerse como un mapa o
diagrama de exportacion e importacion. Ademas, no se puede saber con qué profundidad de la ruta de suministro reportaron los comerciantes. Puede que algunos que hayan reportado

el origen de su proveedor directo y otros el del proveedor de su proveedor.



;;il Costo de las canastas evaluadas Venezuela Iniciativa Conjunta de Monitorﬁgvcilgml\/tl)?gcggcz)s

E/ Metodologia y limitaciones para el célcu-

lo de las canastas evaluadas:
Tener en cuenta que la definiciéon de canasta para el Tipo de canasta Nacional Reglén 1 (TéChira, Reglén 2 (DIStrItO Capital, Reglén 3 (BOlivar, AnZOétegUi
proposito de este monitoreo es el conjunto de produc- : Zuliay Lara) Aragua y Miranda) y Monagas)

Costo de la canasta de productos alimenticios evaluados a nivel nacional y por region:

tos necesarios para cada Cluster. Los precios fueron c ¢ let Bs. 15,736,198 Bs. 17,054,892 N/A™ Bs. 14,146,756
consultados en su presentacion mas comun. El costo anasta completa USD $ 22.39 USD $ 23.42 N/A USD $ 20.91
de la canasta es la suma de la mediana de los precios _ Bs.15486198  Bs. 16,702,981 Bs. $ 14.748.909 Bs. 14,043,453
de los productos contemplados para el tipo de canasta Canasta parcial USD $ 22.03 USD § 22.97 USD § 21.20 USD $ 20.76

que se explica a continuacion. _ o _ _ B
Costo de la canasta de productos no alimenticios evaluados a nivel nacional y por region:

El costo de las canastas evaluadas se calculo teniendo | : Region 1 (Tachira, Region 2 (Distrito Capital, Region 3 (Bolivar, Anzoategui
en cuenta los siguientes puntos: QEE AESIETEL 9éulia y(Lara) , gAragu(a y MirandaF)’ T 3} Monag’as) ’
+  Se definieron las regiones 1, 2 y 3 bajo un criterio

de cercania geografica y para poder completar la | Canasta completa el E AR NIA NIA

cantidad de precios y productos que faltaban para USD $ 95.08 USD § 98.69 N/A N/A

cada estado por separado. Canasta parcial Bs. 15.372.432 Bs. 18,201,942 N/A Bs. 9,053,891
* Hay una canasta de los productos alimenticios anasia parcia USD §$ 21,63 USD $24.73 N/A USD § 13.44

y una de los no alimenticios, debido a que cada
grupo de productos representa los intereses de | Costo de la canasta completa, productos alimenticios y no alimenticios evaluados, a nivel nacional y por region:

cada uno de los clusteres. . . . L . . . , .
*  Hay una canasta completa y una canasta parcial. | Tipo de canasta Nacional Region 1 (Tachira, Region 2 (Distrito Capital, Region 3 (Bolivar, Anzoategui

Esto se debe a que en la region 2 hubo 1 Zuliay Lara) Aragua y Miranda) y Monagas)
producto alimenticio y en la region 3, 11 productos Ganastaicompleta Bs. 83,619,051 Bs. 88,296,817 N/A N/A
no alimenticios para los que no se cumplié con USD § 117.47 USD $ 122.11 N/A N/A
el minimo de muestra requerido. Entonces, la . Bs. 30.858 630 Bs. 34.904.923 N/A Bs. 23.097.344
canasta completa incluye la totalidad de productos | ~ Canastaparcial — ~;qye 4o'es USD § 47.71 N/A USD § 34.20
alimenticos y no alimenticios, para cada caso; y
la canasta parcial incluye sélo 17 alimentos y 12 Cambio del costo de la canasta completa nacional desde agosto 2020%:
productos no alimenticios. En el caso de la region Canasta completa nacional Canasta completa nacional :
2, los productos no alimenticios para los que se oo ronda 2 Cambio desde agosto 2020
contaba con informacion suficiente fueron solo 5, .
por o que no se reporta canasta. Bs. 33,298,977 Bs. 78,844,929 137%

+ A diferencia de la primera ronda, para todas las USD § 112 UsSD $110.70

regiones se recolecto informacion suficiente para el
agua en camion cisterna, por lo cual no se hace una
diferencia entre canastas con o sin este servicio
incluido. El precio del agua en camion cisterna

corresponde a su valor por metro cubico.
% No aplica (N/A). No se incluye canasta completa para las regiones donde no hay suficiente informacion de todos los productos evaluados, y no se incluye la parcial para la regién 2, pues no hay
informacion suficiente para los productos que componen la canasta parcial. En la tabla de precios en las paginas siguiente se puede ver con mayor detalle.
2.En este caso, el cambio del costo de la canasta s6lo se hace para la canasta completa nacional, considerando Uinicamente los 36 productos monitoreados en la ronda de agosto.



xx Mediana y cambio de los precios para los productos alimenticios a nivel nacional y por regiones:

Limitaciones de los precios reportados:

En las tablas a continuacion, se listan las medianas de los precios reportados para cada uno de los productos alimenticios y no alimenticios. En los casos en los que no se lista precio y
hay N/A es debido a que no se alcanzé el minimo de precios requerido por la metodologia para el reporte de estos. Es decir, se reportaron uno o dos precios unicamente en esa region
para ese producto. A su vez, dado que esta es la segunda recoleccion de informacidn se incluyeron los cambios de precios entre la ronda de agosto y esta. En ese sentido, es importante
tener en cuenta las siguientes limitaciones: 1) sélo se puede reportar cambios en los precios para los productos para los cuales se tiene informacion suficiente en ambas rondas, en el
caso de los productos nuevos incluidos en esta ronda o aquellos para los cuales no se alcanzé el umbral de reporte, no se reporta el cambio; 2) es importante tener en cuenta que las
regiones si bien estan compuestas en su mayoria por los mismos estados en primera y segunda ronda, hay estados nuevos donde se recogio informacion y que se incluyeron dentro de
las regiones actuales bajo el mismo criterio geografico que se us6 en la primera ronda; 3) estos cambios se reportan para los precios reportados tanto en délares como en bolivares. Se
puede observar que, ademas del aumento o disminucion de los precios de los productos como tal, las variaciones entre bolivares reflejan el aumento general de los precios, debido a la
inflacién®' en el pais, mientras que la variacion entre délares refleja el aumento en la tasa de cambio (Bs./USD)%.

Nacional Region 1 (Tachira, Zulia y Lara) Region 2 (Distrito Capital, Miranda y Aragua) Region 3 (Bolivar, Monagas y Anzoategui)

Cambio Cambio Cambio : Cambio . Cambio Cambio

Precio Precio

Productos y unidades Precio Bs. desde UsSD desde Precio Bs. desde Precio Bs. desde Precio Bs. desde USD desde
ago. 2020 ago. 2020 ago. 2020 ago. 2020 ago. 2020 ago. 2020 ago. 2020 ago. 2020

Harina demaiz(1kg) | Bs.710,702  135%  $103 3% | Bs.772881  128%  $108 1% | Bs.750,000  159%  $1.41  14% | Bs.650000  124%  $0.97
::3;32:)9 galina (30 | g 9400000 227%  §350  41% | Bs 2420332  213%  $345  31% | Bs.2400000 238%  $338  39% | Bs.2475000 239%  $373  49%
Aceite vegetal (11) | Bs. 1300000 137%  $186 2% |Bs.1473163  156%  $201 7% |Bs.1250000 127%  $176 Bs. 1150000 160%  $172  14%
Sal (1 k) Bs.355351  204%  $050  25% | Bs.355351  138%  $050 0% | Bs.570000  402%  $0.80  111% | Bs.300,000  173%  $045  18%
Arroz (1 kg) Bs.700000  170%  $097  12% | Bs.750000  167%  $100 7% | Bs.700000  175%  $0.97  13% | Bs.604096  211%  $092  40%
Frijles (1 kg) Bs. 1150000 150%  $164 9% |Bs. 1279263  109%  $180 Bs.649.995  141%  $094 2% | Bs.900000  161%  $130  10%
:’S‘r(?):‘:ei'zha;:)da (70 1 Bs 680471 167% $095 9% | Bs.761921  144%  $099 Bs.780000  209%  $105  24% | Bs.500000  165%  $075  17%
Aziicar (1 kg) Bs.640.000  118%  $0.94 Bs. 760621  154%  $100 0% | Bs.614995  112%  $089 Bs.591874  136%  $090 4%
(F::ﬁjgjr;“gd;é;’ Bs.355351  37%  $050 Bs.426421  65%  $060 Bs.300000 & $045 i Bs.355350  33%  $050

Naranja (1 kg) Bs. 486,831 69%  $0.67 Bs. 476,170 49% $0.65 Bs. 625,000 119% $0.88 Bs. 459,860 92% $0.69

Caraotas negras (1 kg) | Bs. 1350000  154%  $183 5% | Bs.1400000 136%  $180 Bs. 1638924  200%  $238  67% |Bs. 1200000 221%  $179  41%
Yuca (1 kg) Bs.300.885  142%  $047 Bs.420459  112%  $056 Bs. 215,000 : $030 : Bs. 135000  157%  $020  12%
Pasta larga (1 kg) Bs.895000  125%  $1.26 Bs. 1094170  100%  $1.43 Bs.600000  70%  $090 Bs.835000  132%  $120

8“;; (blancoduro) | 5oy gso011 . $269 - | Bs 1936978 - $2.74 - |Bs.1800000 - $2.64 - |Bs. 1849288 - $2.66 i
Auyama (1 kg) Bs. 255,000 . $035 - Bs. 351,911 i $045 i NJA i N/A i Bs. 103,303 : $0.15 i
gﬂrirs%int?;]'f{?o%emg) Bs.1203500 -  $1690 - |Bs 1265251 - $175 - |Bs.1200000 - $1.80 - |Bs. 1006463 - $150 :
Guayaba (1 kg) Bs. 560,000 . 3082 - Bs. 560,000 : $0.82 i Bs. 320,000 : $045 i Bs. 618,310 : $087 i
Papa blanca (1 kg) Bs. 500,000 . sor0 - Bs. 550,000 : $077 - Bs. 334,995 : $0.50 i Bs. 413,211 i $0.60 i

21:Seglin el Banco Central de Venezuela de 27.9% en septiembre (BCV. 2020).

2 a evolucion de la tasa de cambio se puede revisar en el Banco Central de Venezuela (BCV,2020)

#.y2 En las columnas de cambio de precio donde se enucentra este simbolo (-), se debe a que hay productos en la ronda de agosto y/o la ronda de noviembre para los cuales no se pudo reportar la mediana de los precios reportados, o es un producto nuevo en la ronda de noviembre, y por

tanto, no se puede calcular un cambio entre rondas. En cambio, en las columnas de las medianas de los precios reportados hay (N/A-No aplica), pues no se incluye el precio para las regiones donde no hay suficiente informacion de todos los productos evaluados,es decir, donde no se alcanzo el
minimo de precios (3 precios) para ese producto, y por tanto, no es suficientemente robusto para ser reportado. 8


http://www.bcv.org.ve/estadisticas/consumidor
http://www.bcv.org.ve/estadisticas/tipo-cambio-de-referencia-smc

xx Mediana y cambio de los precios para los productos no alimenticios a nivel nacional y por regiones:

Productos y unidades

Jabon personal de bafio

Precio Bs.

Cambio
desde
ago. 2020

Nacional

Precio

usD

Cambio
desde
Ago 2020

Precio Bs.

desde

ago. 2020

Region 1 (Tachira, Zulia y Lara)
Cambio

Precio
usD

Cambio
desde
ago. 2020

Precio Bs.

desde

ago. 2020

Precio
usD

Region 2 (Distrito Capital, Miranda y Aragua)

Cambio Cambio
desde

ago. 2020

Precio Bs.

desde

ago. 2020

Region 3 (Bolivar, Monagas y Anzoategui)
Cambio

Cambio
desde
ago. 2020

e Bs. 420550  117%  $0.57 Bs.469.608  94%  $064 Bs.480,000  368%  $068  93% | Bs.250000  80%  $035
Cremadental (1 tubo de100g) | Bs.825000  132%  $122 6% |Bs.1000816  135%  $1.33 0% N/A . N/A Bs.545000  151%  $0.81 9%
Zal‘j;’i' d;‘:jge'g““ doble hoja | g 1005000  73%  $144 Bs. 1,312,620  91%  $168 Bs.1,036576  96%  $146 Bs.790.000  87%  $1.18

(T1°g'l';sl d;‘('jge'z)mcas Snalas| gs 612500  107%  $082 Bs.689520  90%  $089 N/A : NIA Bs.390.000  39%  $058

Champi (400 mi) Bs. 1424119  112%  $2.00 Bs.1.642252  79%  $2.11 Bs.942,500  98%  $127 Bs. 749.182 $1.12

Gel desinfectante (100 mi) Bs.822374  179%  $118  18% | Bs.874,163  108%  $1.23 N/A . N/A Bs.531.528  204%  $077  30%
Cepilode dientes (1 unided) | Bs. 474,608  118%  $0.66 Bs.428264  57%  $060 N/A . N/A ; Bs.513.058  241%  $078  52%
E;gif:s)“ paquete de 24| g aeaogon  147%  $543 3% | Bs.4210907  116%  $562 N/A i N/A Bs. 1,300,000 $194
Desodorante enaerosol (150m) | Bs. 1,987,000  155%  $279 5% |Bs.213205 131%  $3.00 N/A . N/A . Bs.925000  120%  $138
zag;‘gifee) toallashimedas | oo 4 050000 74%  $1.34 Bs.1200166  77%  $163  34% N/A i N/A N/A i N/A i
Mascarila quirtrgica (1 unidad) | Bs. 391,411 - $0.50 - Bs. 391,212 - $0.50 - N/A - N/A ; N/A - N/A .
Srfﬁﬁéiinéiulfara ropa 50| g ag7745 6%  $0.70 Bs.472,000 8% $0.60 N/A ; N/A Bs.487.490  70%  $073

Cloro (11) Bs.690,000  89%  $0.99 Bs.884,188  143%  $134  10% | Bs.500000  32%  $0.64 Bs.550,000  76%  $0.80
Guantesdehule (1par)  |Bs. 2,366,636  170%  $3.33  13% |Bs.2476,795 179%  $339  13% N/A . N/A N/A - N/A ]
E::ﬁ:fe ) con recogedor (1] pc 9 5er 079  124%  $353 Bs.2594,061  65%  $356 N/A - N/A . N/A - N/A -
g‘;f]'('j (fingfg’f‘bra Pare | gs 1663002 37%  $2.34 Bs.1663,042  77%  $234 2% N/A - N/A N/A - N/A -
;{:ﬁ?z"zrgme insectos (en | pe 95o0990  246%  $355  46% |Bs.2522990 102%  $355 N/A : N/A - N/A : N/A :
Mosquitero de techo (1 unidad) | Bs. 10,700,000 96% $15.00 Bs. 10,700,000 78% $15.00 N/A - N/A N/A - N/A -
23“2 lgmbme"ada (Gamafa | pooo0712 9% $121 Bs.2025499  248%  $2.85  48% | Bs.420,000 $0.59 Bs.662633  56%  $0.99

z;j;'"(j% Er‘]’i‘daab(;"ezsa)d”as %1 Bs.3873323 142%  $554 3% |Bs.3873323 §5.54 N/A - N/A N/A - N/A -
Igtl’t;’ plasico con tapa (ADOX | o 4 505 075 1129  $6.29 Bs.4833530  65%  $642 N/A : N/A - N/A i N/A i
ensiios d;g;ft'gz)(“ PlalBs 4284865 182%  $600  20% |Bs4284865 217%  $600  33% N/A : N/A N/A : N/A :
Olla con tapa (Apox 10l) | Bs. 18500000  192%  $26.03  22% |[Bs.18500000 353%  $26.03  88% N/A - N/A ; N/A . N/A .




£2 Distribucion de los precios de los productos alimenticios a nivel nacional

\enezuela Iniciativa Conjunta de Monitoreo de Mercados
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Productos alimenticios a nivel nacional (cientos de miles de Bs.)
32.00
30.00
301
26.98 26.00
24.00 23.46
) 21.32
204
Q 18.69 18.48
o 15.64
9 16.92 H 13.22 13.93 13.93 1347
13.50 i i
a H 1200 g 12.03 1150 134 10.66 e e 2.78
10 .95 8.70
7.11 7.00 6.80 6.40
6.04 560 5.00 476
356 335 4.00 .84 4.20 340 4.49 T 3.55 3.55 3.40 250
0 1.00 140 1.92 1.30 ' 0.90 1.60 0.80 0.98
Hu;vos QuesoI (1Kg) Caraota; negras Aceite :/egetal Margarin;(500 mg) Frij:nles Palsta Harina ::Ie maiz Ar:oz Sardina 'enlatada Azt;car Guayabla(1 Kg) Papa bla;ma(1 Kg) Narlanja Slal Plétano'maduro Yulca Auyam|a (1kg)
(30 un) (1kg) (11) (Tkg) (1kg) (1kg) (1kg) (170 g (1kg) (1kg) (1kg) (1k9) (1kg)
Productos alimenticios a nivel nacional (en délares) Como leer un Boxplot:
Los boxplots proporcionan una variedad de datos para ayu-
dar a comprender la distribucién de precios del conjunto de
5+ datos. Todos los precios estan en miles de Bolivares (Bs.).
450 4.47
~|Precio maximo (Bs.) |
ot 3.87 266 1600 - -
(] . .
k %20 500 325 1500 Cuartil superior: 25%
O 34 . ~ o .
s° H 269 260 1400 ~de los datos estan por
o : .
kel 220 encima de este punto
@’ 24 216 1.86 1.96 1.96 1.85 1200 P
o 1.86 1.83 169 164 145 150 1.65 155
Rk . E 1.30 1.25
11 ’ % 1.03 # 097 095 0.94 082 1000 - -
0.85 070 067 00-==== [Mediana del precio (Bs.) |
046 050 056 054 0.59 050 0.63 b 050 0.50 047 035 300
0+ 0.15 022 0.27 0.18 ’ 0.12 023 0.12 0.14
Huelvcs Quesol(w Kg)  Aceite 'vegeta\ Caractals negraswlargannaI (500 mg) Frl]tly\es Palsta Harina ée maiz Ar;oz sardina Iemalada Azt:car Guayabla (1Kg) Papa mar:ca (1Kg) Narlanja Slal P\atanc'maduro cha Auyamla (1kg)
(30 un) 1) (1kg) (Tkg) (1kg) (1kg) (1kg) (170gr) (1kg) (1kg) (1kg) 1kg) (1kg) B0
200 0 -~ Cuartil inferior: 25%
s~ ~delos datos estan por
M debajo de este punto
200 S J p
~
o Precio minimo (Bs.) |
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£2 Distribucion de los precios de los productos no alimenticios a nivel nacional J Shee BRIES

Productos no alimenticios de higiene personal a nivel nacional (cientos de miles de Bs.)

106.61
901
—
(2}
e 60+ 56.86
Rel
8]
o
=
o
3643 31.28
3014 2476 25.00
22.21
18.50
19.87
1424 14.21 14.50
- 10.17 10.66
10.50 1050 10.05 8.25 8.22 é 612 #
8.00 533 . : 475 421 3.91
01 232 2.57 - 1.45 253 1.95 1.20 075
Pafiales Desodoranl:a en aerosol Chalmpﬂ Paquete de z::anas himedas  Papel hlg\ém::o doble hoja cremaI dental Gel desl:\feclante Toallas hlwglémcas Cepillo d:a dientes Jabon persolnal debafio  Mascarillas qum;rg\cas (1 unidad)
(1 pq -24 un) (150 ml) (400 ml) (1 paquete) (1pq -4 un) (100 gr) mi (1pq-10un) (1un) (120 gr)
Productos no alimenticios de higiene personal a nivel nacional (délares)
15.00
154
0
2
[0 104
0
© 8.00
Rel 1
(]
o
=
o
54 5.13
4.00 3.87
347 2.84 2.86
2.79 200 217
2.00 a4 154 1.30 1.50
1.48 : : 1.22 1.18
1.13 075 055 0.81 $0‘55 0.60 0.50
019 0.33 0.33 - 0.22 0.38 0.30 0.19 0.10
Pafiales Desodoranl:e en aerosol Chalmpu Papel hllglemco Paquete de toallas hlumedas (1 paquete) CremaI dental Gel deslrlvfectante Toallas hlwg\enlcas Cepillo d:e dientes Jabon pers;nal de bafio Mascarillas qu\r\:rglcas (1 unidad
(1 pq-24 un) (150 ml) (400 ml) (1 pg -4 un) (100 gr) 100 ml) (1pq-10un) (1un) (120 gr)
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Productos no alimenticios de limpieza del hogar a nivel nacional (cientos de miles de Bs.)

118.47
100
89.00
~ 751
()
[aa]
-
.0
O
50.83
@ 50-
o
254 ;2552
23.67 1783
16.63 14.21
8.16 | 690 488
01 1.00 450 250 213
T T T T T
Escoba con recogedor Guantes de hule Toalla de microfibra para bafio Cloro Detergente para ropa
(1 pa) (1 par) (1un) (11t (250 gr)

Productos no alimenticios de limpieza del hogar a nivel nacional (délares)

15.15
151
12.52
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o
@ 104
)
©
Re]
[S]
o 6.50
o
5 -
g&fﬁ 333 276
34 2.00
1.15 | 0-99 #o.m
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T
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T
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T
Toalla de microfibra para bafio
(1 un)

T
Cloro
(11t)

T
Detergente para ropa
(250 gr)
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£2 Distribucion de los precios de los productos no alimenticios a nivel nacional ) Moo 9000

Productos no alimenticios antivectores a nivel nacional ~ Productos no alimenticios de purificacion y almacenami- Productos no alimenticios de cocina a nivel nacional
(cientos de miles de Bs.) ento de agua a nivel nacional (cientos de miles de Bs.) (cientos de miles de Bs.)
A 2504 25025 B 156.41 C 319.82
1504 300
2004
s 1001 2001
gn) 1507 ‘.3 g)) 185.00
;’ ;’ 78.20 B’
.g .g .g
& 1004 106.61 s s
50 156 100
50, o7 38.73 2543 7a!za 70.38
37.0 2523 e 42.85
9.21
0- 58 04 8.57 2100 04 9.66
Mosquiler; de techo Repelente Ide insectos Tobo p[?stilco con tapa Pastillas potab]li’zadoras de agua Agua ernlbolellada Olla ct;n tapa Ulensilioslde cogcina
(1un) (120 mi) (15 1t) (10 un) (51t) (101 (1pa)
Productos no alimenticios antivectores a nivel nacional  Productos no alimenticios de purificacion y almacenam- Productos no alimenticios de cocina a nivel nacional
(dolares) iento de agua a nivel nacional (délares) (délares)
A B c 45.00
32 20 2
301
40+
154
7] 7] 0 301
2 20 o 2
< o K 26.03
) o o
el el 104 10 el
.g 15.00 % % 20+
j j j
o o o
101 6.29 -
6 > . 4 107 10!01 5
521 % 355 a7 Q $ 6.00
121
0+ 082 0+ 082 028 0+ 124
Mosquiler:) de techo Repelente :ie insectos Tobo plastllco con tapa Pastillas polabil\lzadoras de agua Agua emlbole\lada Olla cz;n tapa Ulens\lios'de cocina
(1 un) (120 mi) (15 1t) (10 un) (51t) (101 (1pa)
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K% Vistazo general: resultados clave proveedores de agua en camion cisterna  ‘en¢2¢l@ niciafiva Conjunta de Moniloro de Mercadss
@x Mediana de los precios reportados para agua en camion cisterna a nivel nacionaly ~ Proporcion de comerciantes de agua en camion cisterna que reportaron haber
por region. experimentado o esperar experimentar dificultades para reabastecerse en el mes
Nacional Regién 1 Region 2 Region 3 previo y mes siguiente a la recoleccion de datos:
Mes previo? Mes siguiente?
10,000 Bs. 20,600,000  Bs. 20,600,000 Bs. 51,200,000 Bs.13,600,000 Si 36% (8) Si 88% (7)
litros USD $29.19 USD $28.40 USD § 69.29 USD $20.00 No 64% (14) No 12% (1)
1 m’ Bs.2,060,000 Bs 2,060,000 Bs.5,120,000 Bs.1,360,000
USD $2.92 USD § 2.84 USD $6.93 USD $2.00
82% (18) de los comerciantes de agua en camién cisterna confirmaron que el 100% (22) de los comerciantes de agua en camion cisterna confirmaron estar en la
agua que comercializaban era apta para el consumo humano. capacidad de reabastercese de agua el dia de la recoleccion de los datos.
gg 8007 o Cuatro principales dificultades reportadas por los comerciantes de agua en
gﬁ camion cisterna para reabastecerse en el mes previo a la recoleccion de datos y
'g_§ 6007 las que reportaron esperar afrontar en el mes siguiente a la recoleccion?:
8w o Mes previo? Mes siguiente?
a g 8 400 75% (6) I Escasez de combustible I 71% (5)
2 gA E 38% (3) I nseguridad a lo largo de la ruta de | 43% (3)
S abastecimiento
g:g o 2001 : 205.57
©
2 % @ 12261 38% (3) BN El precio de la gasolina es muy alto I 29% (2)
aSE 01 . 38% (3) B Malas condiciones de las carreteras [ NN 29% (2)
Carg;tﬁlnlct:)ue y/O ruta fluvial
Proporcion de los comerciantes de agua en camién cisterna que reportaron
%x 100 esperar un cambio en los precios en el mes siguiente a la recoleccion de los
S8 90 datos:
(C
_g:_g 3 Esperan que aumenten los precios 68% (15)
ﬁé_g § 604 Esperan que no cambien los precios 18% (4)
L$ 9 Se rehlsa a responder
= g 8
2s @ 30- 29.19 No sabe
3E T Tres principales razones reportadas por 15 comerciantes de agua en camion cis-
< 3 terna para el esperado aumento en los precios®:
=k 01
C?;g)iﬁrﬂ?e La tasa de cambio esta subiendo 100% (15) I
Escasez de combustible 73% (1) I
% De los 22 proveedores de agua en camion cisterna. . ,
% De los 8 comerciantes que reportaron haber enfrentado dificultades en el mes previo a la recoleccion de datos. Las condiciones de las carreteras empeoraran temporalmente

2.y30- Por favor, tener en cuenta que los encuestados pueden elegir varias opciones de respuesta, por lo que los porcentajes suman mas de

100%.

% Dificultades reportadas por 8 comerciantes que reportaron haber enfrentado dificultades en el mes previo a la recoleccion de datos.

. Dificultades reportadas por 7 comerciantes que reportaron esperar enfrentar dificultades en el mes siguiente a la recoleccion de datos. 14



-ﬁ- Efectos de las medidas COVID-19 y expectativas de precios

Proporcion de encuestados que reportaron efectos sobre sus negocios de las
medidas oficiales en torno a COVID-19, segtin el tipo de efecto®':

Efectos negativos sobre sus negocios 35% (32)
Sin efectos sobre sus negocios 42% (38)
Efectos positivos sobre sus negocios

No sabe

Se rehlsa a responder 1% (1)

Efectos negativos percibidos de las medidas oficiales en torno a COVID-19 sobre
sus negocios reportados por 32 encuestados®

Baja cantidad de ventas diarias 63% (20) NN
Restriccion de horarios de operacion del negocio 53% (17) N
Aumento del precio de los proveedores

Reduccion de la demanda en general 41%(13)

Dificultades para abastecerse

Efectos positivos percibidos de las medidas oficiales en torno a COVID-19 sobre
sus negocios reportados por 19 encuestados™:

En general vendo mas productos y con mas frecuencia
El numero de clientes diarios ha aumentado
Aumento de la demanda de productos especificos que vendo

94% (18)
90% (17)

Proporcién de encuestados que reportaron considerar que el mercado en este
municipio tiene la capacidad de ofrecer a los consumidores los productos y
las cantidades que estan buscando:
No tiene la capacidad

Si tiene la capacidad

No sabe

17% (15)
82% (75)

73% (11 de los 15 comerciantes) consideraron que el abastecimiento en el municipio no
es suficiente para la demanda en general, siendo esta la razén mayormente reporada para
haber considerado que el mercado no tuviese la capacidad para satisfacer la demanda.

% De los 91 comerciantes, tanto de productos alimenticios, no alimenticios, como proveedores de agua en camion cisterna.

%2.33.y37. Por favor, tener en cuenta que los encuestados pueden elegir varias opciones de respuesta, por lo que los porcentajes suman mas de
100%.

% De los 60 comerciantes que reportaron comercializar productos alimenticios.

% De los 54 comerciantes que reportaron comercializar productos no alimenticios (sin incluir agua en camion cisterna).

%. Estos 66 comerciantes incluyen tanto comerciantes de productos alimenticios como no alimenticios (sin incluir agua en camion cisterna).

\enezuela Iniciativa Conjunta de Monitoreo de Mercados
Noviembre 2020

Proporcion de los comerciantes de productos alimenticios que reportaron
esperar un cambio en los precios en el mes siguiente a la recoleccion de
los datos*:

Esperan que aumenten los precios 97% (58)
No sabe
Se rehusa a responder 2% (1)

Proporcion de los comerciantes de productos no alimenticios que reportaron
esperar un cambio en los precios en el mes siguiente a la recoleccién de
los datos*:

Esperan que aumenten los precios 83% (45)
Esperan que no cambien los precios 2% (1)
No sabe

Se rehusa a responder 2% (1)

Razones reporadas por 66* encuestados que consideraron que los precios
iban a aumentar en el mes siguiente a la recoleccion de los datos®:

99% (65) NG
79% (52) N

Tasa de cambio esta subiendo

Escasez de combustible

Las fronteras se mantendran cerradas

Efecto del aislamiento obligatorio por el COVID-19

Las condiciones de las carrerteras empeoraran temporalmente

23% (15)

Socios participantes:

HIAS

VENEZUELA

NORWEGIAN
REFUGEE COUNCIL @

GRUPO

FINAMPYME
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